


การเขียนข้อความบนสื่อต่าง ๆ







Platform  Worldwide   Influencer  Chat Room 
Sharing  Social media  Tweets  Devices 
Marketing  Globally   Impact  Keep in contact 
Website  Information   Privacy  Keep in touch 

1. __________________ are interactive technologies that facilitate the 
creation, sharing and aggregation of content (such as ideas, interests, 

and other forms of expression) amongst virtual communities and 
networks. 2. Facebook is a popular social media __________________. It allows 
you to create a personal profile where you can share your thoughts, 
pictures, videos and interests on your 'timeline' with your friends and 
family. 



3. Instagram is a popular social media platform used for 
_______________ photos and videos. 

4. You'll see _______________ from anyone else on Twitter you 
choose to follow. 

5. Mobile social media refers to the use of social media on mobile 
____________________ such as smartphones and tablets. 

6. The largest social media platforms _______________________ are 
Facebook, YouTube, WhatsApp, Instagram, and WeChat. 

7. __________________, the most popular social media site is 
Facebook, with close to 3 billion users, according to one recent 
estimate. 
8. Social media _______________ is the use of social networks as a 
sales and marketing tool. 



9. ____________________ is a part of the internet where 
people can communicate by writing messages to each other, 
often on a particular subject. 

10. For my personal use, I like to use Facebook and Instagram for 
gathering information, check out new information, follow friends and 

_________________________ with them. 



1.1 แบบ Social Network 
เป็นประเภทที่เป็นแหล่งเชื่อมต่อผู้คนด้วยการพูดคุยแลกเปลี่ยนไอเดียต่าง ๆ และ

ติดตามผู้ที่มีความ สนใจเดียวกันหรือคล้าย ๆ กัน ยกตัวอย่างเช่น Facebook, LinkedIn 



1.2 แบบ Media Network 
เป็นประเภทส าหรับแชร์คอนเทนต์ที่ดูจะเปน็สื่อ (media) มากกว่า ไม่ว่าจะ

เป็นรูปภาพและวิดีโอ และ เราก็มักจะติดตามคนที่แชร์เนื้อหาที่เราชอบด้วยเช่นกัน 
เช่น Instagram, YouTube 

1.3 แบบเน้น Discussions 

เป็น social media ที่เน้นตั้ง Topic พูดคุยกันเป็นหลัก ไม่เหมือนสองแบบแรกที่
เน้นการติดตาม จะเป็นการแลกเปลี่ยนความเห็นหรือทัศนคติต่อ Topic นั้น ๆ อย่าง 
Reddit, Quora หรือ Pantip 

1.4 แบบเน้นการรีวิว (Reviews) 
เป็นแหล่งคอมมูนิตี้ที่เหมาะส าหรับการศึกษาข้อมูลทางด้านต่าง ๆ เพื่อ

ประกอบการตัดสินใจ เช่น Wongnai, TripAdvisor หรือ Jeban 

1.5 แบบ Micro
เป็น social media ประเภทที่เน้นการแชร์ข้อความสั้น ๆ มีเนื้อหาค่อนข้าง

หลากหลาย ส่วนใหญ่จะ เป็นข้อความมากกว่าภาพหรือวิดีโอ เช่น Twitter, Tumblr 



2.1 T – Is it true? ข้อความที่เขียนต้องอยู่บนพื้นฐานของความจริง โดยตรวจสอบ
จากแหล่งข้อมูล ที่น่าเชื่อถือ หากเป็นเรื่องไม่จริงอาจท าให้เกิดปัญหากับเราใน
ภายหลังได้ แม้ว่าเราจะลบข้อความนั้น ไปแล้วก็ตาม เช่น หากเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้อง
กับสุขภาพ เช่น กินสิ่งนี้แล้วจะหายจากโรคนั้น หรือเป็นเรื่อง เกี่ยวกับการปฏิบัติเพื่อ
ความปลอดภัยต่าง ๆ เมื่อผู้รับข้อความน าข้อมูลที่ไม่เป็นความจริงไปปฏิบัติตาม 
อาจจะเกิดอันตรายได้ 2.2 H – Is it helpful? สิ่งที่เขียนหรือโพสต์เป็นประโยชน์ต่อผูอ้ื่นหรือไม่ แม้ว่า
ข้อมูลนั้นจะเป็น เรื่องจริง แต่ถ้าไม่เป็นประโยชน์ต่อผู้อื่นก็ไม่ควรเขียน และต้องไม่
กระทบหรือท าร้ายผู้อื่น เพราะภาพหรือ ข้อความที่เราเขียนอาจจะไปท าให้ใครหลาย
คนเกิดความไม่สบายใจ ไม่ว่าจะเป็นครอบครัว เจ้านาย เพื่อน 

2.3 I – Is it illegal? สิ่งที่เขียนหรือโพสต์ต้องเป็นสิ่งที่ถูกต้องตามลิขสิทธิ์ กฎหมาย และ
ไม่ละเมิด ทรัพย์สินทางปัญญาของผู้อื่น ไม่ว่าจะเป็นรูปภาพ ข้อความหรือแชร์ข้อมูลใด 
ๆ รวมถึงเรื่องของหลักจริยธรรม และศีลธรรมด้วย ดังนั้นก่อนจะเขียนหรือโพสต์ทุกครั้ง 
ต้องพึงตระหนักอย่างรอบคอบว่าข้อความเหล่านั้น เป็นสิ่งที่ถูกกฎหมาย ไม่ละเมิด
ทรัพย์สินทางปัญญาและเหมาะสมตามหลักจริยธรรมและศีลธรรม 



2.4 N – Is it necessary? สิ่งที่เขียนหรือโพสต์เป็นเรื่องที่ผู้อื่นจ าเป็นต้อง
ทราบหรือไม่ หากไม่จ าเป็น หรือไม่อยู่ในความสนใจ อาจเป็นการรบกวนหรือ
สร้างความร าคาญได้ รวมถึงควรเลือกแชร์ข้อมูลให้ เหมาะสมกับกลุ่มสนทนา
ด้วย 
2.5 K – Is it kind? สิ่งที่เขียนหรือโพสต์ต้องพิจารณาว่า ผู้เขียนมีเจตนาดีต่อผู้อื่น
หรือไม่ มีวัตถุประสงค์ อะไรในการเผยแพร่ ถ้าเป็นเรื่องที่ไม่ดีต่อผู้อื่นก็ไม่ควรแชร์ สิ่ง
ที่เราเขียนสามารถบอกสถานะและสิ่งที่เรา ก าลังท าแก่คนรอบข้างได้ว่าเราเป็นคน
แบบไหน เช่น การเขียนข้อความให้ก าลังใจผู้อื่น ยินดีในความส าเร็จ ของผู้อื่น เป็น
ต้น 

3.1 ตระหนักเสมอว่าการเขียนหรอืโพสต์ข้อความหรือแสดงความคิดเหน็บนสื่อ
ต่าง ๆ เป็นข้อความที่ สามารถเข้าถึงได้โดยสาธารณะ ดังนัน้ผู้เผยแพร่ต้องรับผิดชอบ
ทั้งด้านสังคมและกฎหมาย

3.2 อย่าเปิดเผยข้อมูลส่วนตัวบนสื่อสังคมออนไลน์มากเกินไป รวมถึงข้อมูลทาง
การเงิน เพราะการเปิดเผย ข้อมูลส่วนตัวมากเท่าไหร่ ภัยร้ายก็จะเข้าใกล้ตัวมากขึ้น
เท่านั้น



3.3 ไม่ควรเขียนหรือโพสต์ข้อความที่ชี้ชวนให้มิจฉาชีพรับรู้ความ
เคลื่อนไหวส่วนตัวตลอดเวลา

3.4 ใช้ความระมัดระวังอย่างยิ่งในการเขียนหรือโพสต์ข้อความที่อาจท าให้
ผู้อื่นเสียหาย และไม่ควรใช้ถ้อยค าหยาบคาย ให้ร้ายผู้อื่นในทางเสียหาย หรือ
สร้างความแตกแยกในสังคม

3.5 พึงระมัดระวังอย่างยิ่งที่จะไว้ใจหรือเชื่อใจคนที่รู้จกัผ่านอินเทอร์เน็ตใน
การแลกเปลี่ยนข้อมูลส่วนตัว เช่น ชื่อ อีเมล หมายเลขโทรศัพท์ ที่อยู่ หรือชื่อ
สถานศึกษา เพราะอาจถูกหลอกลวงหรือล่อลวงไปท าอันตรายได้

3.6 ให้ระมัดระวังการเขียนเชก็อินผ่านสื่อสังคมออนไลน์โดยใช้กล้อง
โทรศัพท์ถ่ายภาพ ระบุพิกัด และเวลา เพราะภาพทุกภาพ การเขียนหรือโพสต์ทุก
อย่างจะอยู่ในอินเทอร์เน็ต ไม่มีวันถูกลบอย่างแท้จริง

















What Is Social Networking?
Social networking uses internet-based social media sites to 

stay connected with friends, family, colleagues, or customers. 
Social networking can have a social purpose, a business purpose, 
or both through sites like Facebook, X, Instagram, and Pinterest. 
 Social networking is also a significant opportunity for 
marketers seeking to engage customers. In 2024, Facebook ranks as 
the most popular social network, with over 3 billion people using 
the platform monthly. 



Created in 2004 by Mark Zuckerberg and owned by Meta Platforms, 
Facebook connects individuals, businesses, and organizations. 
 Users can post updates, respond to others, and share photographs and 
links to online content. Users can chat live and upload and share videos. 
Users can communicate directly via Facebook Messenger. They can join 
groups with similar interests and be notified of friends' activities and pages 
they elect to follow. 

This site follows Facebook for most users. In 2024, YouTube had 
over 2.5 billion users. 
 YouTube is a platform for creators to display their produced 
content. "Creators" can monetize their YouTube channels through 
advertising, merchandise sales, and subscriptions. 



Focuses on sharing visual media like photos and videos. It's similar to 
Facebook in that users create a profile with a news feed. Posts can be shared 
publicly or with followers. Instagram has features such as Instagram Stories 
and Instagram Reels. Instagram was founded in 2010 by Kevin Systrom and 
Mike Krieger and acquired by Meta in 2012. In 2024, Instagram had 2 billion 
users. 

A social network that allows individuals to communicate with short 
messages called tweets. The social platform limits tweets to 280 
characters for basic and 25,000 characters for premium. 
 Posting (or "tweeting") is sometimes referred to as microblogging. X 
was founded as Twitter in 2006 by Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone, and 
Evan Williams, and was bought by Elon Musk in Oct. 2022. Musk changed 
the name to "X" in July 2023 and the site is owned by X Corp., one of 
Elon Musk's holding companies. 



This site was created by Ben Silbermann, Paul Sciarra, and Evan Sharp in 
2009. Pinterest promotes image saving and sharing using a virtual pinboard. It's 
an innovative platform that facilitates cataloging and organizing creative 
information for individuals. Account holders find images by browsing the web 
or Pinterest. They then pin those images to an online pinboard. 
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